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摘 要 : 融 媒体 的 发 展 让 电视 节目 拥有 了 更 多 的 发 展 可 能 性 ,但 是 这 种 可 能 性 也 对 电视 新 闻 节 目的 发 展 提出 了 更 高 要 求 。 融 
媒体 对 电视 新 闻 节目 的 重 塑 是 全 流程 式 的 , 因此 要 实现 电视 新 闻 节 目 真正 的 创新 发 展 需要 以 系统 性 思维 , 从 新 闻 传 播 的 “5W” 


环节 入 手 。 此 外 ， 电 视 新 闻 节目 同样 要 以 壮士 断 腕 的 决心 和 和 勇 
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， 做 到 节目 内 容 的 不 断 创 新 和 人 才 队 伍 的 持续 扩大 。 
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电视 新 闻 节 目的 寒冬 真 的 到 来 了 吗 ?” 这 是 所 有 电视 
媒体 从 业者 共同 的 担忧 ， 也 是 融 媒体 不 断 发 展 给 传统 电 
视 行业 带 来 巨大 冲击 之 后 ， 所 有 媒体 人 都 必须 思考 和 面 
对 的 现实 问题 。 但 是 ， 我 们 还 应 该 看 到 ， 虽 然 电视 媒体 
行业 近年 来 看 似 面临 影响 力 持续 下 请 、 广 告 收入 严重 下 
降 等 重大 问题 ， 以 湖南 卫视 、 浙 江 卫 视 为 代表 的 部 分 优 
秀 地 方 电视 台 却 能 迅速 融入 融 媒 体 转型 发 展 大 潮 ， 契 合 
观众 需求 , 在 行业 不 景气 的 大 背景 下 实现 逆 势 发 展 。 此外， 
由 于 多 数 电视 台 、 电 视 节目 的 融 媒 体 发 展 程度 都 相对 有 
限 ， 传 统 电视 媒体 在 融 媒 体 电视 领域 的 竞争 激烈 程度 不 
升 反 降 , 广大 的 电视 从 业者 也 应 该 看 到 , 这 为 部 分 电视 台 、 
电视 节目 提供 了 “ 弯 道 超车 ”的 良好 机 遇 。 
融 媒 体 是 一 个 不 断 发 展 的 概念 ， 融 媒体 发 展 是 传统 
媒体 兼容 不 断 出 现 的 新 媒体 的 过 程 ， 因 此 只 要 新 媒体 的 
发 展 不 停滞 ， 融 媒体 的 发 展 过程 就 永远 不 会 结束 。 每 一 
次 融 媒 体 发 展 的 新 任务 实际 上 都 提供 了 电视 媒体 发 展 的 
新 机 遇 ， 只 要 能 抓 住 其 中 一 次 机 遇 ， 电 视 媒 体 就 能 大 大 


乏 读者 。 以 2021 年 的 全 国 两 会 新 闻 为 例 ， 两 会 开幕 以 来 ， 
微 博 的 热门 话题 # 全 国 两 会 # 日 均 阅 读 量 均 在 100 亿 次 
以 上 , 根据 人 民 网 舆情 信息 中 心 的 数据 , 两 会 开幕 第 一 天 ， 
全 网 有 关 两 会 的 新 闻 总 计 2491230 条 ， 足 见 优秀 、 重 要 
新 闻 内 容 的 强大 吸引 力 。 

所 谓 融 媒体 改革 ， 笔 者 认为 ， 是 传统 媒体 以 新 媒体 
的 形式 完成 更 好 呈现 传统 媒体 内 容 的 任务 ， 但 融 媒 体 改 
革 绝 不 仅仅 是 单纯 的 内 容 表现 形式 创新 。 一 个 优秀 的 媒 
介 组 织 应 该 像 一 个 人 ， 任 何 动作 的 完成 都 需要 身体 各 个 
组 织 的 配合 ， 任 何 组 织 的 落后 都 会 影响 整体 动作 的 协调 
性 ， 因 此 ， 新 闻 节 目的 融 媒体 创新 应 该 也 是 一 项 系统 性 
工程 。 为 了 更 好 完成 融 媒体 新 闻 节 目 创新 发 展 的 任务 ， 
笔者 认为 有 必要 从 新 闻 传播 基础 的 “5W” 模 式 加 反馈 环 
节 出 发 ,分 析 电 视 新 闻 节 目的 融 媒 体 创新 发 展 要 求 。 
1. 融 媒体 电视 节目 创新 发 展 的 “5W+ 反馈 ”环节 新 要 求 
1.1 Who: 电视 新 闻 节目 融 媒体 发 展 中 的 传播 者 创新 

融 媒体 的 发 展 对 电视 新 闻 节 目的 采编 团队 提出 了 更 


提升 行业 竞争 力 ， 实 现 很 好 的 发 展 。 因 此 ， 融 媒体 的 不 
断 发 展 也 为 电视 媒体 的 “ 弯 道 超车 ”提供 了 更 多 可 能 。 
此 外 ， 融 媒体 时 代 电 视 新 闻 节 目的 创新 发 展 也 有 其 
独特 优势 。 在 新 闻 采 访 权 的 限制 下 ， 新 闻 节 目 实 际 上 是 传 
统 电视 媒体 最 独特 的 优势 ， 它 将 融 媒体 新 闻 节 目的 竞争 限 
制 在 了 传统 的 、 有 限 的 电视 媒体 之 中 ， 在 新 媒体 的 时 代 中 
为 传统 媒体 保留 了 最 后 一 片 “净土 ”， 因 此 新 闻 节 目 可 以 
谨 是 电视 媒体 实现 融 媒 体内 容 创 新 发 展 的 “ 必 争 之 地 ”。 
事实 上 即使 在 今天 内 容 泛 娱乐 化 的 背景 下 ， 优 质 的 
新 闻 内 容 仍然 是 用 户 追 求 的 对 象 。 新 闻 学 理论 中 有 一 名 
著名 的 论断 : “宣传 追求 受众 、 受 众 追 求 信息 ”， 在 今 
天 新 媒体 高 速 发 展 、 媒 体内 容 商 业 化 的 背景 下 ， 这 人 句 话 
可 以 改 成 “新 媒体 、 商 业内 容 追 求 用 户 、 用 户 追 求 信息 ”。 
因为 新 闻 信息 特别 是 硬 新 闻 信息 会 直接 影响 人 们 在 生产 
生活 中 的 决策 ， 优 质 新 闻 信 息 的 缺失 会 给 人 们 的 正常 生 
活 带 来 意 想 不 到 的 问题 ， 因 此 优质 新 闻 内 容 永 远 不 会 缺 


多 要 求 ， 在 融 媒 体 技术 的 要 求 下 ， 很 多 电视 媒体 都 要 求 
采编 人 员 “一 个 人 返 起 一 档 节 目 ”, 做 到 采写 编 播 发 全 能 ， 
更 多 的 人 从 幕后 走向 了 前 台 ， 这 是 电视 新 闻 节 目 传 播 者 
创新 的 一 个 方面 。 男 一 方面 ， 随 着 AI 技术 、 仿 生 技 术 的 
发 展 进步 ， 电 视 新 闻 节 目的 传播 者 可 能 不 仅仅 局 限于 人 
类 。 新 华 社 “AI 人 工 智 能 主播 ”的 上 线 ， 标 志 着 传播 者 
的 身份 发 生 着 由 人 向 机 咒 人 的 转变 , 积极 适应 这 种 变化 ， 
为 机 器 人 主播 做 好 幕后 服务 工作 ， 是 电视 新 闻 节 目 未 来 
将 要 完成 的 重要 任务 。™ 
1.2 Say What: 电视 新 闻 节 目 融 媒体 发 展 中 的 内 容 形式 
创新 

传统 的 电视 新 闻 节 目的 播 出 是 一 次 性 的 ， 是 转瞬 即 
逝 的 ， 如 果 没 有 人 专门 录制 和 重播 ， 这些 内 容 将 永远 不 
会 再 次 出 现在 用 户 面前 。 但 是 ， 随 着 融 媒体 的 发 展 和 传 
统 电视 用 户 的 减少 ， 越 来 越 多 的 电视 节目 观看 来 源 于 可 
以 重复 播放 的 网 络 平 台 。 这 不 仅 对 电视 新 闻 节 目的 质量 
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提出 了 更 高 的 要 求 一 一 节目 内 容 能 经 得 起 反复 的 观看 和 
推 斋 , 而 且 需 要 节目 的 形式 符合 网 络 传播 碎片 化 、 轻 量化 、 
分 享 便捷 化 的 特点 。 此外， 电视 新 闻 节 目 也 需要 有 更 
加 丰富 的 形式 和 更 强 的 互动 效果 , 才能 适应 互联 网 媒体 ， 
特别 是 移动 端 媒体 的 传播 需要 。 

1.3 In Which Channel: 电视 新 闻 节 目 融 媒 体 发 展 中 的 
渠道 创新 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


反馈 是 新 闻 内 容 传播 的 重要 环节 之 一 ,根据 “使 用 
与 满足 理论 ”， 用 户 的 媒介 使 用 行为 是 否 满足 了 他 的 信 
息 需 要 ,将 对 其 未 来 的 媒介 使 用 行为 造成 极 大 的 影响 。 
因此 媒体 如 果 能 获取 用 户 对 信息 服务 的 满意 程度 ， 无 疑 
对 媒介 未 来 的 发 展 极为 有 益 。 

传统 的 电视 新 闻 节 目 获 取 反 馈 的 方式 有 限 ， 加 之 大 
众 传播 本 身 的 单 向 性 较 强 ， 用 户 的 反馈 往往 难以 给 电视 


传统 电视 新 闻 节 目的 传播 依赖 于 电视 媒体 的 自 有 传 
播 渠 道 , 这 意味 着 新 闻 节 目 播 什么 、 播 几 次 、 面 向 谁 播 、 
什么 时 候 播 、 在 什么 频道 播 都 由 新 闻 节 目 自己 或 是 其 青 
后 的 电视 台 决 定 ， 自 主 性 较 强 。 

但 是 融 媒 体 的 发 展 要 求 电视 节目 登 上 其 他 互联 网 平 
台 播 出 ， 播 出 的 渠道 和 传播 的 力度 取决 于 平台 方 的 筛选 
或 者 算法 的 推荐 模式 。 不 同 的 平台 有 不 同 的 内 容 偏好 和 
推荐 算法 ， 不 符合 平台 要 求 的 内 容 往往 传播 效果 都 不 尽 
如 人 意 。 虽 然 研 究 者 一 般 认 为 算法 处 于 “黑箱 ”之 中 ， 
但 是 电视 新 闻 节目 还 是 可 以 根据 长 期 的 内 容 输 入 与 传播 
效果 之 间 的 关系 在 一 定 程度 上 形成 对 算法 运作 规律 的 认 
识 。 电 视 新 闻 节 目 只 有 更 好 适应 各 种 传播 渠道 对 节目 内 
容 的 不 同 要 求 ， 才 能 实现 传播 效果 的 有 效 提升 。 

1.4 To Whom: 电视 新 闻 节目 融 媒体 发 展 中 的 用 户 群体 


变化 


新 闻 节目 带 来 直接 现实 的 改变 。 但 是 ， 融 媒体 技术 使 得 
原本 潜藏 的 用 户 意 见 成 为 了 用 户 大 数据 的 组 成 部 分 ， 电 
视 新 闻 媒体 获取 用 户 反 馈 更 加 便捷 ， 同 时 也 需 更 加 重视 
用 户 反馈 。 除 关注 用 户 的 直接 评论 外 , 对 点 击 率 、 转 发 率 、 
读 完 率 、 阅 读 时 长 等 数据 的 关注 能 让 用 户 的 反馈 更 具 价 
值 。 
2. 融 媒体 电视 节目 创新 发 展 的 “5W+ 反馈 ”环节 的 策略 
创新 
2.1 Who: 电视 新 闻 节目 传播 者 创新 需 更 具 流 量 思维 
融 媒 体 使 得 更 多 的 电视 新 闻 节 目 传 播 考 从 幕后 走 到 
了 前 台 ， 同 时 AI 人 物 也 成 为 传播 者 的 重要 组 成 部 分 。 群 
体 人 数 的 增加 意味 着 竞争 强度 的 增 大 ， 因 此 传播 者 需要 
更 具 独 特 的 竞争 力 。 以 央视 为 例 , 央视 近年 来 全 力 打造 "网 
红 ” 新 闻 主 播 ， 康 辉 、 王 冰冰 等 网 红 传播 者 的 出 现 使 得 
他 们 所 参与 的 新 闻 节 目 自 带 流量 ， 传 播 效 果 明 显 提升 ， 


融 媒 体 的 发 展 虽然 对 电视 新 闻 节目 提出 了 更 高 的 要 
求 ， 但 是 它 也 使 得 广泛 的 省 市 县 级 电视 媒体 突破 了 地 域 
的 限制 ， 可 以 面向 全 国 范围 内 的 用 户 完 成 新 闻 节 目的 播 
出 。 这 使 得 电视 新 闻 节 目的 用 户 群 体 由 当地 人 变 成 关心 
当地 内 容 的 所 有 人 ， 为 了 扩大 这 一 群体 的 规模 ， 电 视 新 
闻 节 目的 落脚 点 应 该 更 具 普 适 性 ， 能 唤起 不 同 地 域 用 户 
的 共鸣 ， 方 能 取得 更 好 的 传播 效果 。 

同时 ， 网 络 的 发 展 使 得 各 种 小 众 群 体 实 现 了 紧密 的 
聚合 ， 小 众 群 体 中 的 个 体 关 系 较 普 通 大 众 之 间 更 为 紧密 ， 
人 际 传播 的 可 能 性 更 强 ， 能 带 来 内 容 在 特定 圈 层 中 的 迅速 
扩散 ， 因 此 也 是 电视 新 闻 节 目 需要 重点 发 展 的 对 象 之 一 。 
1.5 With What Effect: 电视 新 闻 节 目 融 媒体 发 展 中 应 
该 取得 的 传播 效果 

传统 的 电视 新 闻 节 目 作为 “喉舌 ”， 主 要 承担 着 当 
地 的 宣传 工作 ， 电 视 新 闻 节 目的 “硬性 宣传 ”往往 较 多 。 
但 是 融 媒 体 背景 下 传统 的 “硬性 ”话语 显然 已 经 不 能 满足 
融 媒 体 传播 的 需要 ，“ 化 硬 为 软 ”、 有 趣 有 料 的 传播 方 能 
取得 满意 的 传播 效果 。 

此 外 ， 由 于 新 媒体 环境 下 的 个 性 化 传播 一 定 程度 上 
消解 着 传播 的 公共 性 ,使 得 群体 分 化 加 剧 , 社会 “共识 ” 
减少 。 因 此 ， 在 融 媒体 环境 下 ， 电 视 新 闻 节 目 要 更 多 取 
得 “ 凝 心 聚 力 、 成 风化 人 ”的 传播 效果 ， 方 能 提升 社会 
的 稳定 性 。 

1.6 ”Feedback: 电视 新 闻 节 目 融 媒体 发 展 中 的 用 户 意 见 
采集 


< 


这 是 其 他 电视 新 闻 节 目 可 以 学 习 的 重要 方面 之 一 。 

此 外 , 根据 保罗 . 莱 文 森 的 “玩具 、 镜 子 艺术 ”理论 ， 
新 技术 的 采用 将 自 带 流量 光环 ， 因 此 率先 采用 新 技术 能 
让 电视 新 闻 节 目 在 传播 的 过 程 中 抢占 先 机 。 可 以 说 ， 未 
来 电视 新 闻 节 目 传 播 者 的 选择 需 更 具 流量 思维 ， 具 备 流 
量 的 传播 者 不 一 定 是 好 的 传播 者 ， 但 不 具备 流量 的 传播 
者 一 定 不 能 成 为 好 的 传播 者 。 

2.2 Say What: 电视 新 闻 节 目的 内 容 创 新 需 更 具 “ 网 感 ” 

传统 电视 新 闻 节 目 大 多 时 间 较 长 、 体 量 较 大 , 但 是 
这 显然 不 符合 融 媒 体 环境 下 碎片 化 的 传播 需求 。 外 短视 
频 的 高 速 发 展 进一步 降低 了 人 们 在 同一 视频 上 的 注意 力 
保持 时 间 ， 研 究 表明 ， 大 多 数 用 户 在 一 条 视频 上 的 注意 
力 保持 时 间 不 超过 60 秒 ， 因 此 ， 电 视 新 闻 节 目 希 望 能 在 
融 媒 体 环境 下 取得 良好 的 发 展 ， 就 必须 适应 互联 网 对 内 
容 “ 短 、 平 、 快 ”的 要 求 ， 即 在 互联 网 传播 的 过 程 中 选 
择 更 具 “ 网 感 ” 的 内 容 。 巴 

此 外 ， 大 多 数 用 户 通过 手机 浏览 视频 都 抱 有 一 定 的 
娱乐 目的 ， 浙 江 卫 视 新 闻 节 目 《1818 黄金 腿 》 在 抖 音 短 
视频 平台 的 爆 火 证 明了 用 户 的 这 种 需求 。 但 是 ， 新 闻 节 
目的 制作 应 该 以 公共 利益 为 底线 ， 不 能 育 目 迎合 用 户 的 
娱乐 化 需求 。 钻 因此， 在 内 容 制 作 的 过 程 中 电视 新 闻 节 
目 需 要 做 到 公共 利益 、 适 度 娱乐 性 和 “网 感 ”三 个 关键 
点 之 间 的 平衡 。 

2.3 In Which Channel: 电视 新 闻 节 目的 渠道 创新 应 更 
加 积极 
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虽然 在 媒体 融合 的 大 潮 之 下 ， 大 多 数 电 视 新 闻 节 目 
都 完成 了 与 “两 微 一 端 一 拌 ” 的 融合 ,但 是 从 目前 电视 
新 闻 节 目的 融 媒体 发 展 水 平 来 看 ， 主 动 融合 还 是 被 动 融 
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都 要 求 电 视 新 闻 节 目 有 更 加 丰富 的 内 容 反 馈 机 制 。 新 媒 
体 平台 的 评论 功能 为 电视 新 闻 节目 的 反馈 获取 提供 了 便 
利 ， 而 运用 目前 已 经 较为 成 熟 的 人 工 智 能 识别 技术 能 让 


合 、 深 度 融 合 还 是 表层 融合 ,不同 的 路 径 选 择 会 明显 影 
响 电视 新 闻 节 目的 融 媒体 传播 效果 。 率 先 与 新 出 现 的 渠 
道 主动 进行 媒介 融合 的 节目 自然 能 抢占 发 展 的 先 机 ， 而 
被 动 融合 的 节目 不 仅 会 面 对 更 加 激烈 的 竞争 ， 融 合 效果 
也 往往 不 尽 如 人 意 。 

新 媒介 的 发 展 永 不 止步 ， 因 此 媒介 融合 的 过 程 也 不 
会 就 此 停滞 。 每 一 次 新 传播 渠道 的 出 现 可 能 都 是 电视 新 
闻 节 目 “ 弯 道 超 车 ”的 宝贵 机 会 ， 只 有 对 任何 新 渠道 都 
保持 积极 的 态度 ， 不 自满 于 在 目前 传播 渠道 中 取得 的 成 
绩 ， 积 极 学 习 新 渠道 特征 、 积 极 融入 新 传播 渠道 之 中 ， 
才能 防止 在 激烈 的 媒体 竞争 中 落后 于 人 ， 才 能 率先 掌握 
先进 的 传播 技巧 ， 取 得 发 展 先 机 。 

2.4 Whom and Effect: 电视 新 闻 节 目 更 需 深耕 小 众 群 体 

在 目前 网 络 传播 、 大 众 传播 的 环境 中 ， 所 谓 的 “小 
众 群 体 ”实际 上 是 一 个 相对 性 的 概念 。 任 何 小 众 群体 能 
在 互联 网 上 “出 圈 ”“ 破 圈 ”， 被 人 们 所 注意 到 ， 实 际 
上 都 意味 着 这 个 圈子 已 经 形成 了 相当 数量 的 用 户 群 体 ， 
即 法 兰 克 福 学 派 “ 文 化 工业 ”理论 所 提 到 的 “ 伪 个 性 化 ” 
问题 。 在 庞大 的 互联 网 用 户 中 , 这 些 群 体 无 疑 是 小 众 的 ， 
但 是 对 于 本 来 服务 于 特定 地 域 用 户 的 电视 媒体 而 言 ， 这 
样 的 群体 无 颖 是“ 大众” 的 ,争取 这 样 的 互联 网 小 众 群 
本 对 于 电视 新 闻 节 目的 融 媒体 发 展 意 义 重 大 。 

例如 新 冠 肺炎 疫情 期 间 ， 火 神山 、 雷 神山 医院 建设 
的 慢 直 播 新 闻 节 目 受 到 了 Bilibili 网 站 小 众 用 户 群 体 的 极 
大 欢迎 。 心 理学 已 经 证 明了 “ 宕 私交 ”在 人 类 心理 中 的 
广泛 存在 ， 因 此 影视 剧 的 花架 总 能 受到 观众 喜爱 。 按 照 
同样 的 逻辑 ， 电 视 新 闻 节 目 也 可 以 实现 新 闻 采 访 过 程 的 
全 流程 直播 ， 以 “ 慢 直 播 ” 的 方式 满足 小 众 和 群体 的 观看 
需求 。 

互联 网 为 电视 新 闻 节 目 提供 了 数量 巨大 的 小 众 群体 ， 
小 众 群 体 中 竞争 强度 更 低 ， 电 视 新 闻 节 目 通过 较 小 的 投 
入 就 能 成 为 群体 中 的 头 部 节目 ， 获 得 良好 的 传播 效果 和 
经 济 收益 。 因 此 在 用 户 群 体 创新 方面 ， 电 视 新 闻 节 目 应 
该 做 的 就 是 充分 挖掘 、 深 耕 小 众 用 户 群 体 ， 充 分 认识 到 
互联 网 分 众 化 、 个 性 化 的 特征 ， 以 点 带 面 ， 实 现 自身 的 
创新 发 展 。 

而 从 传播 效果 的 角度 看 ， 在 数量 巨大 的 内 容 生产 者 
面前 ， 各 平台 用 户 出 现 了 明显 的 分 化 趋势 ， 这 意味 着 用 
户 的 个 性 化 需求 已 经 在 相当 大 程度 上 得 到 了 满足 ， 电 视 
新 闻 节 目 想 要 在 其 中 获得 宝贵 的 注意 力 资源 ， 取 得 较 好 
的 传播 效果 ， 必 须 树 立 分 众 化 传播 思维 ， 真 正 满 足 不 同 
用 户 的 个 性 化 需要 。 

2.5 Feedback: 电视 新 闻 节目 反馈 环节 创新 需 更 加 高 效 

融 媒体 用 户 群 体 的 迅速 变化 、 用 户 需求 的 迅速 演变 


| 


反馈 结果 的 获取 更 加 高 效 。 

电视 新 闻 节 目 可 以 借助 相关 的 语义 、 情 感 分 析 工 具 ， 
分 析 不 同 内 容 、 不 同 平台 用 户 的 评价 及 其 变化 趋势 ， 对 
其 中 可 能 存在 的 风险 做 到 提前 知晓 、 积 极 应 对 ， 从 而 使 
电视 新 闻 节 目的 内 容 始 终 随时 而 动 、 随 势 而 动 ， 占 据 内 
容 生 产 的 先 机 。 
结语 

本 文 借助 传播 学 中 的 基础 模型 一 一 拉 斯 韦 尔 的 “5W” 
模型 分 析 了 电视 新 闻 节 目 在 融 媒体 环境 下 实现 创新 发 展 
的 任务 ， 并 针对 各 个 环节 提出 了 改进 策略 ， 这 也 证 明了 
大 众 传播 理论 的 集大成 者 丹尼斯 麦 奎 尔 的 经 典 论断 :“ 传 
统 的 大 众 传播 理论 远 未 过 时 ， 新 媒体 与 传统 媒体 之 间 的 
同 质 性 远大 于 其 异 质 性 。” 

对 于 电视 新 闻 节 目 而 言 ， 虽 然 融 媒体 使 媒体 内 容 生 
产 的 生态 环境 发 生 了 极 大 变化 ， 但 是 ， 只 要 抓 住 新 闻 传 
播 活动 各 个 环节 中 的 本 质 要 素 ， 深 刻 分 析 其 在 今天 的 媒 
体 环境 下 的 变 与 不 变 ， 就 能 在 媒体 融合 的 过 程 中 有 的 放 
矢 ， 使 改革 取得 事半功倍 的 效果 。 总 体 来 看 ， 融 媒体 环 
境 对 于 电视 新 闻 节 目 而 言 是 机 遇 大 于 挑战 还 是 挑战 大 于 
机 遇 ， 完 全 取决 于 电视 新 闻 节 目的 融 媒体 发 展 水 平 ， 只 
有 积极 地 面 对 风 险 ， 融 入 改革 发 展 创新 的 大 潮 ， 才 能 在 
融 媒体 的 环境 下 掌握 发 展 的 主动 权 。 卓 


[中 王 娇 . 融 媒体 背景 下 少儿 电视 节目 的 转型 路 径 研 究 四. 记 
者 摇 复 ，2021 (3 ) : 108-109. 

D] 钱 舌 . 融 媒体 背景 下 电视 情感 类 节目 的 改进 与 创新 胃 . 新 
闻 研 究 导 刊 ，2021 (4 ) : 106-107. 

[3] 陈 少 敏 . 融 媒 体 背 景 下 新 闻 节 目 短 视频 布局 研究 由 . 新 闻 
研究 导 刊 ，2021 (4) : 116-117. 

[用 丁 晓 红 . 融 媒体 时 代 广 播 电视 提 升 影 响 力 的 途径 分 析 由 . 
记者 摇篮 ，2021 (2) : 18-19 

[5] 董 武威 . 新 媒体 环境 下 电视 民生 新 闻 的 传播 与 发 展 探究 
轴 . 新 闻 传 播 ，2021 ( 3 ) : 82--83. 

[6] 金莲 华 . 新 媒体 背景 下 电视 新 闻 节 目 如 何 创新 四. 中 国 传 
媒 科 技 ，2019 (1 ) : 81-82. 


作者 简介 : 雷 惠 娟 (1989- ) ， 女 ， 河 南 郑州 ， 助 教 ， 
研究 方向 : 戏剧 与 影视 学 。 
(责任 编辑 : 张 晓 婧 ) 


